
MODALIDAD: 

UNIVERSIDAD NACIONAL AUTONOMA DE MEXICO 
FACUL TAD DE ESTUDIOS SUPERIORES CUAUTITLAN 
LICENCIATURA: DISENO Y COMUNICACION VISUAL 

PROGRAMA DE LA ASIGNATURA DE: 
ETICA PARA LA COMUNICACION VISUAL 

IDENTIFICACION DE LA ASIGNATURA 
Curso I 

TIPO DE ASIGNATURA: Te6rica 
SEMESTRE EN QUE SE IMPARTE: Se puede cursar a partir del tercer semestre 
CARACTER DE LA ASIGNATURA: Extracurricular para las tres orientaciones 
NUMERO DE CREDITOS: I No tiene cn3ditos 
HORAS DE Semanas 

TOTAL 
CLASE A LA 3 Te6ricas: 3 Practicas: 0 de clase: 

16 DE 48 
SEMANA: HORAS: 
SERIACION OBLIGATORIA ANTECEDENTE: Ninguna 
SERIACION OBLIGATORIA SUBSECUENTE: Ninguna 

OBJETIVO GENERAL. 
Proporcionar al alumno los conocimientos y elementos fundamentales de Ia etica 
dentro del campo profesional para su correcto desarrollo en el campo laboral. 

OBJETIVOS ESPECJFICOS 
AI finalizar el curso, el alumno: 
a) Conocera el comportamiento etico dentro del campo profesional. 
b) Aplicara juicios eticos en base a directrices fundamentadas en los c6digos 
profesionales. 
c) Establecera una valoraci6n de los medios de comunicaci6n y su aplicaci6n desde 
un punto de vista etico. 

INDICE TEMATICO 

UNlOAD TEMAS 
Horas Horas 

Te6ricas Practicas 
1 Principios de Etica 24 
2 Etica y profesi6n 24 

Total de Horas Te6ricas 48 
Total de Horas Practicas 

Total de Horas 48 



Unidad 1: Principios de Etica 
1.1. Dilema etico 
1.2. C6digos de etica 
1.3. Etica y comunicaci6n 

Unidad II: Etica y profesi6n 

CONTENIDO TEMATICO 

2.1. Etica profesional del comunicador visual 
2.2. Etica y sociedad 
2.3. Etica y consumidor 
2.4. Responsabilidad social 
2.5. lmpacto de Ia etica en los medias de comunicaci6n 

BIBLIOGRAFiA 

BIBLIOGRAFiA BASICA: 

24 

24 

• Pelaez, Miguel Angel, Etica profesi6n y virlud, Editorial Rial, Madrid, 1991. 
• Institute mexicano de contadores, Etica profesional comparada, Centro de 

investigaci6n de Ia contadurfa publica, Mexico, 1995 
• Teichman, Jenny, Etica social, Editorial Catedra, Madrid, 1998. 
• Fontrodona, Felipe, La etica que necesita Ia empresa, Editorial Union, Madrid, 

1998. 
• Fernandez, Jose Luis, Etica de las profesiones, Universidad Pontificia Comillas, 

Madrid 1994. 

BIBLIOGRAFiA COMPLEMENT ARIA: 

• Menedez, Aquiles, Etica profesional, Herrero, Hnos, Mexico, 1962. 
• Peinador, Navarro Antonio, Tratado de moral profesional, Ed. Catolica, Madrid, 

1962. 



SUGERENCIAS DIDACTICAS RECOMENDADAS PARA IMPARTIR LA 

ASIGNATURA 

SUGERENCIAS DIDACTICAS UTILIZACION 
EN EL CURSO 

Exposici6n oral ./ 

Exposici6n audiovisual ./ 

Ejercicios dentro de clase ./ 

Ejercicios fuera del aula ./ 

Lecturas obligatorias ./ 

Trabajo de investigaci6n ./ 

Practicas de taller 
Practicas de campo 
Otras 

MECANISMOS DE EVALUACION 

ELEMENTOS UTILIZADOS PARA EVALUAR EL PROCESO UTILIZACION EN EL 
ENSENANZA-APRENDIZAJE CURSO 

Examenes parciales ./ 

Examen final ./ 

Trabajos y tareas fuera del aula ./ 

Participaci6n en clase ./ 

Asistencia ./ 

Exposici6n de seminarios por los alumnos 

PERFIL PROFESIOGRAFICO REQUERIDO PARA IMPARTIR LA ASIGNATURA 
LICENCIATURA POSGRADO AREA INDISPENSABLE AREA DESEABLE 
En Diseno y En Artes Comunicaci6n o Comunicaci6n 
Comunicaci6n Visual, o Visuales, o Filosoffa 
Diseno Grafico, o Creatividad, 
Diseno y Comunicaci6n o Filosoffa. 
Visual, o en 
Comunicaci6n Grafica, o 
en Filosoffa. 
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